INNOWACYJNOŚĆ PRODUKTU
Zakres zagadnień egzaminacyjnych z zarządzania i towaroznawstwa
dla kandydatów na studia stacjonarne drugiego stopnia

Część I. Wybrane problemy zarządzania 

	1. Istota zarządzania
	   44

	2. Funkcje zarządzania
	   48

	3. Role kierownicze
	   57

	4. Umiejętności kierownicze
	   59

	5. Styl kierowania a sposób realizacji ról i funkcji kierowniczych
Część II. Wybrane koncepcje zarządzania
1. Nowa fala w zarządzaniu
  

2. Teoria Z
  
3. Lean management
  
4. Reengineering
  
5. Zarządzanie jakością
   
6. Organizacje uczące się
Część III. Marketing w naukach o zarządzaniu

1. Istota marketingu (Geneza i definicje marketingu, cele, funkcje i zasady marketingu) 

2. Koncepcja marketingu (Marketing-mix – charakterystyka instrumentów, Produkt, Cena, Dystrybucja, Promocja)
3. Zarządzanie marketingowe (Rola badań marketingowych w działalności marketingowej)
Część IV. Problematyka innowacji w naukach o zarządzaniu
1. Pojęcie i ewolucja innowacji
   
2. Problematyka klasyfikacji innowacji
  
3. Cele wprowadzania innowacji
   
4. Źródła innowacji
 
5. Strategie działalności innowacyjnej przedsiębiorstw
Część V. Wybrane zagadnienia z towaroznawstwa ogólnego

1. Jakość towarów

2. Podstawowe właściwości charakteryzujące produkty spożywcze (skład, wartość odżywcza, kaloryczna, dietetyczna, podatność do przechowywania)
3. Właściwości wyrobów przemysłowych (istotne cechy kosmetyków, wyrobów tekstylnych i    

     podatność do przechowywania i transportu)

4. Zarządzanie jakością
5. Elementy opakowalnictwa towarów
6. Elementy ekologii wyrobów
	

	
	


Literatura podstawowa: 

1. Dołhasz M., Fudaliński J., Kosała M., Smutek H., Podstawy zarządzania. Koncepcje- strategie-zastosowania, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2009.

Jałowiec T., Towaroznawstwo dla logistyki. Wybrane problemy, Difin, Warszwa 2011.
UWAGA: 

Podstawą przygotowania do egzaminu jest opracowanie zagadnień. Wskazane pozycje literatury mogą pomóc w przygotowaniu i nie stanowią jedynego źródła wiedzy o tych zagadnieniach.
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